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Verhaltenskodex fiir die
Kaffeewirtschaft

Soziale Mindeststandards fir Produzenten vereinbart

LUTZ BEUKERT

HANDELSBLATT, 12.9.2004
HAMBURG, Unter dem Namen
Commaon Code for the Coffee Com-
munity” (4C) ist in Hamburg der
erste weltweite Verhaltenskodex fitr
die Kaffeewirtschaft nach 1B monati-
ger Vorbereitungszeit vorgestellt
worden. Er beruht auf Konventio-
nen der Internationalen Arbeitsor-
ganisation (ILO).

Der Kodex setzt soziale, bkologi-
sche und ékonomische Standards
fiir mehr Nachhaltigkeit bei Anbav,
Vetrarbeitung und Handel von Koh-
kaffee fir den Massenmarkt. Durch
den freiwilligen Verhaltenskodex
sollen bessere Lebensbedingungen
fiir die Produzenten, sollen Umwelt-
schutz und effizienteres Wirtschaf-
ten errcicht werden. Zu den Vor-
schriften gehoren cine bessere Un-
terbringung der Saisonarbeiter, Ver-
bot der Kinderarbeit Zugang 7u
Schulbildung und Gesundheitsver-

Bundesministerium fir wintschaftiche Zusammenarbet und

bei Kraft Foods, als einfach und
nicht allzu teuer.

Die Produzenten schitzen sich in
einem crsten Schritt selbst ein. Be-
wertet werden 18 Kategorien von 50-
2ialen, dkologischen und dkenomi-
schen Praktiken nach einem Farb-
schema. Griin bedeutct, es ist alles
in Ordnung. Bei Gelb besteht Ver-
besserungsbedarf, bel Rot ist das
Verhalten nicht akzeptabel. Danach
zertifizieren unabhingige Beobach-
ter das Unternehmen und wiederho-
len diese Kontrolle jihrlich, bis alle

sorgung, umweltschonende Verwen-
dung von Agrarchemikalien, ein bes-
screr Umgang mit Abwiissern oder
der Schutz des Regenwaldes, Die
Richtlinien sollen fitr Kleinprodu-
zenten ebenso gelten wic fiir dic Be-
treiber von Kafleeplantagen.

Erarbeitet wurde der 4C ge-
nannte Kodex von mchr als 70 Ver-
tretern der Kaffeeproduzenten, von
Kaffeehande! und - industrie, Nicht-
regierungsorganisationen und Ge-
werkschaften sowie der zur UN pe-
hérenden International Coffee Or-
ganization (ICOY. Unter den Teilneh-
mern befinden sich auf Seiten der In-
dustrie die vier gréfiten Kaffeckon-
zerne, Nestlé, Sarah Lee, Kraft
Foods (Jacobs) und Tehibo. Sie de-
cken nahezu drei Viertel des deut-
schen Kaffeemarktes ab,

Initiiert wurde diese bisher ehr-
geizigste internationale Selbstver-
pflichtung zur Einhaltung von Min-

Beanstandungen beseitigt sind.

Frau Wiin geht davon aus, dass
die Produzenten von Markenkaffee
jhre Lieferanten zur Einhaltung der
Standards bewegen werden, um ihre
eigenen Marken damit gegeniiber
den Verbrauchern zu unterstittzten.

Der Kodex geht jetzt in die Um-
setzungsphase in deneinzeinen 1an-
dern. Brasilien und Eolumbien gehd-
ren unter anderen Kaffeeldndern zu
den Unterstiitzern des 4C- Kodex.

Sollten alle Beteiligten den Ko-
dex umsetzen, witrde or 97 Prozent

Entwackling .

deststapdards in der Kaffechranche
vort Bundesministerium filr wirt-
schaftliche Zusammenatbeit und
Entwicklung (RMZ7) und de¢m Deut-
schen Kafiee Verband, Ausléser war
der Preisverfall filr Rohkaffee, der
di¢ Lebensgrundlage von 25 Millio-
nen Kaffeebauern mit ihren Fami-
lizn bedraoht,

Die Zusammenarbent aufgekiin-
digt hat gleich zu Beginn die Um-

weltorganisation Greenpeace, da in-
ternationale Kaffeekonzerne, vor al-
lem Nestlé , nicht auf genmanipulicr-
ten Kaffee verzichten wollen. So sol-
len die beteiligten Kaffeekonzerne
zwar fir die nachsten funf Jabre
keine Gentechnik cinsezten., Da-
nach sei jedoch alles offen.

Die Anwendung des neuen Ko-
dex beseichnet Annemicke Wijn,
Vorstandsmitglicd des Deutschen
Kaffeeverbandes und verantwort-
lich fiir Nachhaltigkeitsprogramme

des Kaffeemarkies regeln, betont Ro-
land Vaussen, Geschiiftsfiihrer des
Industrieverpandes Furopean Cof-
fce Federation.

Mit Brasilien und
Kolumbien sind
zwei der wichtigsten
Produzenten
fiir das Projekt
gewonnen.



